PORTIFOLIO MERCHANDISING
TENCO SHOPPING CENTERS



NOSSA HISTORIA

Levando DESENVOLVIMENTO para o INTERIOR do BRASIL

1995

Primeiro Shopping
Center construido

| 1988

Nasce a Tenco
como Construtora e
Desenvolvedora

| 2001

A Tenco se volta
exclusivamente para
o Desenvolvimento

de Shopping Centers

2008

Tenco Realty e CBL
Properties se unem

REALTY

2011

Renovagao da
Identidade Visual e
parceria com o fundo
de investimento
Patria

TENCOCBL

2013

Em 25 anos, a Tenco
realizou 26 shoppings,
acumulando mais de
1.200.000 m2 de ABL

& o=

2020

A Tenco se reinventa ao
superar os desafios do
fechamento do mercado
apoiando seus lojistas e
populagdes das cidades
onde estd presente

2022

Neste ano a Tenco
une sua expertise
de construcao e
desenvolvimento
nos dois novos
“mixed use”

INCVYA

PARGQUE

TOWN CENTER

HIMALAYA



ONDE ESTAMOS PRESENTES HOJE

MACAP'A -AP
AMAPA GARDEN SHOPPING

BOAVISTA - RR
RORAIMA GARDEN SHOPPING

- == JUAZEIRO DA BAHIA - BA
{ JUA GARDEN SHOPPING

Levando EXPERIENCIA E
DESENVOLVIMENTO para o
INTERIOR do BRASIL.




HA 34 ANOS FOCADA EM

DESENVOLVER O INTERIOR DO BRASIL
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Desenvolve, planeja e administra seus
projetos de locacao de loja;

Locacao de Mall e Midia;

Desenvolvimento interno de A¢bes
Promocionais e Campanhas de Varejo.

Area dedicada para Orientacdo ao
Lojista (SOL)

Gerenciamento de Implantacao

Servicos Compartilhados — SCT
Economia de Compras

Gestao Condominial

Desenvolvimento de Novos Empreendimentos




DESENVOLVIMENTO ATRAVES DA
IMPLANTACAO DE CENTROS DE
CONVIVENCIA E EXPERIENCIA.

60 ALIMENTACAO | RESTAURANTES | LAZER
20 ANCORAS

25 MEGALOJAS

25 OPERACOES DE SERVICOS

120 LoJAS SATELITES

40 QuIoSQUES

16 sALAS DE CINEMA

3.850 vAGAS DE
ESTACIONAMENTO

650 EVENTOS NO ANO
3 MM vEicuLos/ANO

8 MM FLUXO PESSOAS/ANO

+ 250 MIL SEGUIDORES INSTAGRAM

+ 150 MIL CURTIDAS FACEBOOK

+ 300 MIL usUARIOS DA REDE INTERNA (WI-FI)



NOSSOS CONSUMIDORES

NORTE/NORDESTE

AMAPA RORAIMA JUA

POPULAGAO DA CIDADE 512.902 399.213 218.162
POP. AREA DE INFLUENCIA 175.188 96.745 517.427

N° DOMICILIOS 63.997 22.143 59.836
(DHEL\';'EQP[;E DEMOGRAFICA 4.939 2.418 985
RENDA MEDIA DOMICILIAR MENSA L JlisSS 4940 RS 6.872 RS 3.813
N° DE EMPRESAS NA CIDADE 8.711 8.276 5.498

POTENCIAL DE CONSUMO URBANO

TOTAL (2019) RS 2.975.636.998 RS 1.431.709.331 RS 1.748.118.819

FEMINIMO 52% 53% 52%

MASCULINO 48% 47% 48%

CLASSEA 1% 2% 1%
CLASSEB 27% 18% 9%
CLASSEC 49% 41% 47%

CLASSE D/E 23% 39% 43%

15a24 19% 20% 19%
25 a 34 anos 18% 17% 15%
35 a 49 anos 20% 20% 23%

FAIXA ETARIA

50 a 59 anos 8% 8% 9%
60 anos ou + 8% 8% 11%




UMA EXPERIENCIA COMPLETA

v -

s 4

VAREJO

SERVICO EXPERIENCIA



GRANDES NUMEROS
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Gardﬁ FLUXO VEICULOS FLUXO PESSOAS

shopping

833.152/ANO 2.332.826/ANO

a L 2
JUGAd FLUXO VEICULOS ~ FLUXO PESSOAS
- 970.161/ANO  2.716.450/ANO

(1Y
: m i
(rorama _
GARDEN FLUXO VEICULOS FLUXO PESSOAS
1.103.530/ANO 3.089.884/ANO

BASE DE DADOS 2019/ REDES SOCIAIS 2021

EVENTOS
281

EVENTOS
66

EVENTOS
315

f/

FACEBOOK
48.900

f

FACEBOOK
38.900

f

FACEBOOK
42.800

INSTAGRAM
54.200

INSTAGRAM
69.000

INSTAGRAM
65.500
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GRANDES EVENTOS
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EXPOSICOES DIVERSAS
CRIATURAS GIGANTES




EVENTOS TEMATICOS
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EVENTOS SEGMENTADOS | PET

O CARIRI E BOM
PRA CACHORRO!

‘s Somos Pet friendly <&

A partir do dia 17 de outubro, vr
Jodera trazer o seu melhor amig'
passear com vocé aqui no Gar
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60% OFF
DE 24/0

6 A 03/07

RO oo >
W  APROVEITE OS: (¢ T
Rl ULTIMOS DIAS::
8 5
-

nCnA
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ACOES E CAMPANHAS PROMOCIONAIS

JAN JUL
FERIAS, FERIAS,
LIQUIDA POS NATAL LIQUIDA GARDEN
FEV AGO
CARNAVAL DIA DOS PAIS
MAR SET
OUTONO-INVERNO SEMANA DO BRASIL
ABR ouT
PASCOA DIA DAS CRIANCAS
MAI NOV
DIA DAS MAES BLACK FRIDAY
JUN DEZ
DIA DOS NAMORADOS NATAL




PROJETOS ESPECIAIS
CAMPANHA NATAL PROPRIETARIA BANCO DO BRASIL
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PROJETOS ESPECIAIS
CAMPANHA NATAL PROPRIETARIA BANCO DO BRASIL
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ACREDITE
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\VELOPAMENTO PONTO DE TROCA

R$250,00
EMCOMPRAS
CUPOM;.RA.(UNCOHHER
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COMPRAS,
bR A0
NALOJA GOLD FINGER®




PROJETOS ESPECIAIS
CAMPANHA BLACK FRIDAY PROPRIETARIA PIC PAY
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NOUEMBAO
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DEZEMBRD

OFERTAS ESPECIAIS
PFRA UGCE >

WU FPROUEITR

ﬁEEHUrl]!ﬁTEH?@% A\

R MRS COMPAAS
APROUEITAR PRGAS COM =

P:c ray

MRS COMPRAS
PRGAS COM

Plc ay

DEZEMBAD ~ °CASHBACK LIMITADO A 20 REAIS

ECS

‘ NOUEMBAD

alll

DEZEMBAO

0 il TR B
MAS COMPRAS
PAGAS COM

PncPay '



PROJETOS ESPECIAIS
CAMPANHA BLACK FRIDAY PROPRIETARIA PIC PAY

e
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PARA UOCE

10%

NAS COMPRAS
PAGAS COM
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PROPRIEDADES PARA COMUNICACAO

MIDIAS SOCIAIS
MIDIAS DIGITAIS
SAMPLING
PANFLETAGEM
CANCELAS
BANNERS DE MALL
MEGA BANNERS TESTEIRA DE
LED

PAINEIS INDOOR
MIDIAS EXCLUSIVAS
MIDIA EXTERIOR
CIRCUITO DIGITAL
VIDEO WALL
STANDS NO MALL
AREAS DE EVENTOS

NAMING RIGHTS
DRIVE THRU
PORTARIAS
TESTEIRAS
TOTENS
CORREDORES
VITRINES
BALCOES
COLUNAS
MESAS
ESPELHOS
BANHEIROS
ESCADAS
PERSONALIZADAS*

*Pacotes  personalizados  com
midias especialmente pensadas
para a sua marca e vendas dos seus
produtos.




MIDIAS ON

BANNER DE SITE

i Apps [ Clipchamp Creste @ RM Portal Verséo 1 @ ADPeXpert @ dimensdesredesso.. £ §cinemagraphsinc.. [ Convert, Compress B Produgio e Edigo. € Design Thinking: o
BRAGANCA HOME LOJAS SERVICOS PROGRAMA DE INTEGRIDADE VITRINE GARDEN CINEMA GASTRONOMIA CONTATO

e —

20 (BrAGANGA

gpr——

(v\lA/C\AFE HOME LOJAS GASTRONOMIA SERVICOS PROGRAMA DE INTEGRIDADE NOVIDADES CONTATO

MOSTRE SEU
TRABALHO’

AA "8 AL NO GARDEN!

T A e

| - 2
W w MH I SAIBA MAIS
b O B s

PLATAFORMA
SITE

VALORES E PERIODOS NEGOCIADOS DE ACORDO COM
PROJETOS ESPECIAIS




MIDIAS ON

REDES SOCIAIS

<& viavalegardenshopping

B 0 0o BE & @

RECEBA OF ERTAS
EHCLUSIURS

e S FRIDAY

( DESCONTO DE ATE | ::
\'\_\ /"’

(oacanca  FICESSE 01 LINH MMA BID:

PLATAFORMA
FACEBOOK E INSTAGRAM

TIPO
PATROCINADA

VALORES E QUANTIDADE
NEGOCIADOS DE ACORDO COM PROJETOS ESPECIAIS



MIDIAS ON

VITRINE GARDEN

» Curta

7 World Tennis

Compre com
PicPay e ganhe
até 30% de volta.

Compre com
PicPay e ganhe
até 30% de volta.

Um canal mais FACIL e
RAPIDO para que clientes
possam entrar em contato
com os nossos lojistas, seja
no inicio para tirarem
duvidas, conhecerem novos
produtos e acabarem enfim,
por fazer suas compras.

O principal objetivo é reunir
todos 0s canais de
comunicacao do lojistal Em

uma s6é ferramenta para
facilitar o contato do
Consumidor.

-4 App Store

PLATAFORMA
BANNER ONLINE

VALORES E QUANTIDADE

NEGOCIADOS DE ACORDO COM PROJETOS ESPECIAIS




MIDIAS ON

REDE WIFI - BANNER

1231 |8 -

Fazer login em Cariri Garden Sh...

AcCowse com s rede socksl

00O

CLIOUE NO BOTAD ABAIXO PARA 52
REGISTRAR

PLATAFORMA
HOME - WIFI

. BANNER PRIMARIO
BANNER SECUNDARIO

VALORES E QUANTIDADE

NEGOCIADOS DE ACORDO
COM PROIJETOS ESPECIAIS



MIDIAS OFF

PLACAS DE CANCELAS - ENTRADAS

Pague seu estacionamento com COM CUIDADO
o app PicPay e tenha muito mais 5

PRA VOPE

59 covPicPay

PLACAS DE CANCELAS - SAIDAS

,.- " T_ . S—
A < & i
- - B - T~ —— : =
N o el i "_

N - I

LOJAS AMERICANAS
s

socs ] 2

LOCAL
ESTACIONAMENTO

MATERIAL
PLACADEPVCADESIVADA

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

AUDIOS NAS CANCELAS - ENTRADAS

LOCAL
ESTACIONAMENTO

FORMATO
WAV

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

PORTAS DE ACESSO 1

-

5

st

o

(15}

Q‘: -
ACESSO 1 ACESSO 2
PRINCIPAL PRINCIPAL

MATERIAL
ADESIVO PERFURADO

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

NA PRIMEIRAVEZ
QUEPACAR"

; - |
-

Esca

ACESSO 3
LATERAL

ACESSO 5
FUNDOS

MATERIAL
ADESIVO PERFURADO

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA




MIDIAS OFF

TESTEIRAS EXTERNAS JUNTO AS PORTAS DE ACESSO

SUA MARCA

TESTEIRA 1 TESTEIRA 2
PRINCIPAL LATERAL

MATERIAL
ADESIVO PERFURADO

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

TESTEIRAS DE ACESSO A PRA DE ALIMENTAGAO

SUA MARCA

TESTEIRA PRACA DE ALIMENTACAO

i

o

SUA MARCA

TESTEIRA TESTEIRA
ENT. PRINCIPAL ENT. PCA DE ALIMENTACAO

MATERIAL
A DEFINIR

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

TOTENS DE MALL

— =
o= ‘

| SES!|
'3

™| APRENDADE FORMA
DIVERTIDACON

APRENDA DE FORMA
DIVERTIDACON

LOCAL
A DEFINIR | MALL

MATERIAL
ADESIVO OU CARTAZ PAPEL

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA




MIDIAS OFF

TAPUMES

“J’: l,-a rl‘ =
| !:"’ "ﬁ HIR 2

At
nt

‘(JNr ('JJ} 3628

LOCAL
CONFORNE DISPONIBILIDADE/LOCALIZAGAO NO MALL

MATERIAL PERIODO
A DEFINIR 30DIAS

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

MEGA BANNER - PCAD

EA

-

IMENTACAO

B o

LOCAL LOCAL
PCA DE ALIMENTAGAO CORREDORES

MATERIAL
A DEFINIR

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

ADESIVAGEM DE MESAS
<o A=

CLARETIANO

M A FACULDADE QUEE

MAIS POR VOCE
\‘_A \ P »

CORNECA TAMBEN 05 CRSOS OE
Pty BOAVGIA eseee s

PESTINRLAN - ANSCRAVA ST

..........

MIDIA EM LOCAL DE
MAIOR PERMANENCIA

CLARETIANO

A FACULDADE QUEE

| MAIS POR VOCE

LOCAL
PRACA DE ALIMENTAGCAO

MATERIAL
ADESIVO LEITOSO

m m"' QUANTIDADE E PERIODO
a'»‘-‘lim"m'-‘-‘-'“'«m'f:’m“'"""n‘-‘n' Claretiano PLANILHA AUXILIAR
Sty ' : ANEXA




MIDIAS OFF

ADESIVAGEM DE ESPELHOS

LOCAL
BANHEIRO

MATERIAL
ADESIVO

QUANTIDADE E PERIODO
PLANILHA AUXILIAR ANEXA



MIDIAS OFF

PANFLETAGEM

2 i
i 3
.
i =
? = ' I' &
= [ o
= A
o I -

LOCAL

ESTACIONAMENTO E OU
PORTAS DE ACESSO

PERIODO
DIARIA




ATIVACOES EXCLUSIVAS

LOCAL

MALL

ESPACO
A DEFINIR DE ACORDO COM PROIJETO

VALORES E QUANTIDADE
NEGOCIADOS DE ACORDO COM PROJETOS ESPECIAIS



ATIVACOES EXCLUSIVAS

PROJETO ESPECIAIS
FRALDARIO

LOCAL
FRALDARIO

VALORES E QUANTIDADE

NEGOCIADOS DE
ACORDO COM O
PROJETO

LIXO

Iu | _Lixo \

| e



ATIVACOES EXCLUSIVAS

PROJETO ESPECIAIS - AREA DE RECARGA

e e = -

AI?-‘:“CE‘A DE VO’TA
O VALOR DO

ESTACIONAMENTO
NA PRIMEIRA VEZ
QUE PAGAR.

« Baixe o FicPay,
Cilque em pagar.
» Selecione o shopping

» Fscaneie o ticket o nrantnt

LOCAL
MALL

ESPAGCO
A DEFINIR DE ACORDO COM PROIJETO

VALORES E QUANTIDADE
NEGOCIADOS DE ACORDO COM PROJETOS ESPECIAIS



ATIVACOES EXCLUSIVAS

PROJETO ESPECIAIS
LOJAS TEMPORARIAS PERSONALIZADAS

s RESERVE E RETIRE
szE:NCHbA AS 0 SEU PRODUTO
MAGOES DE | NA HAPPY!
CADASTRO e

PREENCHAAS
INFORMACOES 22 app)
CADASTR PREENCHA AS

INFORMAGOES
DE CADASTRO

LOCAL
MALL

ESPACO
A DEFINIR DE ACORDO COM PROIJETO

VALORES E QUANTIDADE
NEGOCIADOS DE ACORDO COM PROJETOS ESPECIAIS



ATIVACOES EXCLUSIVAS

LOCAL
AMBIENTE EXTERNO

VALORES E QUANTIDADE

NEGOCIADOS DE ACORDO
COM O PROIJETO

MODELO DE PROJETO E
ILUSTRACAO A SEGUIR



|




Contato COmercial

CAROLINE MORETTO
Gerente Corporativa Comercial

Tel: (031) 98409-3452
E-mail: caroline.moretto@grupotenco.com.br



mailto:luciana.veiga@grupotenco.com.br

NEGOCIACAO SUJEITA A
APROVACAO DO COMITE
COMERCIAL;

A APROVACAO FINAL DO PLANO DE
COMUNICACAO ESTARA SUJEITA A
DISPONIBILIDADE DE ESPACO E
DATAS;

VALORES LIQUIDOS, NAO
CONTEMPLAM ~ COMISSAO  DE
AGENCIA;

EOBRIGATORIO A APRESENTACAO
DO LAYOUT PARA APROVACAO DO
SHOPPING;

OPAGAMENTO DEVE SER REALIZADO
EM SUA TOTALIDADE, NO MAXIMO,
ATE 10 DIAS ANTES DO FINAL DA
VEICULACAO;

Condicoes de

Comercializacao

A PRODUCAO, MONTAGEM E
DESMONTAGEM  DAS  MIDIAS,
STANDS E QUIOSQUES E DE TOTAL
RESPONSABILIDADE DO CLIENTE;

AS  MEDIDAS DEVEM  SER
CONFERIDAS IN LOCO PELO
CLIENTE (GRAFICA PRESTADORA
DO SERVICO);

OS VALORES TERAO ACRESCIMO
DE50% NO MES DE DEZEMBRO;

O SHOPPING E |ISENTO DE
EMISSAO DE NOTA FISCAL POR SE
TRATAR DE UM CONDOMINIO, A
LOCACAO E AMPARADA POR UM
CONTRATO DE LOCACAOQ.
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